
Лекция 2. Потребительские товары как предмет брендинга 

 

Цель лекции: определить товар в системе маркетинга, классифицировать товары и 

услуги, описать особенности управления ими 

 

 
 

 
 

 

 

 



 
 

 
 

 

 



 
Вопросы для контроля:  

1.Определите товар в системе маркетинга 

2.Классифицируйте товары и услуги 

3.Опишите особенности управления ими 
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Интернет-ресурсы:  

Доступно онлайн: Дополнительный учебный материал по «Брендинг потребительских 

товаров», а также документация для подготовки к семинарам, выполнения СРС/СРСП будет 

доступна на вашей странице на сайте univer.kaznu.kz. в разделе УМКД. 
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https://habrahabr.ru 
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